
 

 

 

 
香港广告商会主席香港广告商会主席香港广告商会主席香港广告商会主席 Richard Thomas 
访问内容访问内容访问内容访问内容（（（（中文翻译中文翻译中文翻译中文翻译）））） 
 
Nick: 大家好，我是 Nick Waters。在我身边的是香港广告商会主席 Richard Thomas。
香港广告商会统筹了一个中国品牌研究，并于 9月 16日在上海举行的研讨会上发表
此研究结果，作为香港参与上海世博会的节目之一。 
 
Richard，您好。你可否向我们介绍一下香港广告商会？ 
 
Richard: 当然可以。香港广告商会代表会员们争取利益，并希望透过建立良好的形
象，以协助会员及广告业在本地繁荣发展。此外，本会亦希望透过教育、分享会、定

立标准，提高业界的专业性，并为会员提供更多迈向成功的机会。 
 
Nick: 香港广告商会今次就中国品牌进行这么大规模的研究，目的是甚么？ 
 
Richard:此研究的目的是帮助我们去发掘及了解中国品牌现在的发展状况，以及专家
对未来发展的看法。我们集合全球四大广告集团：宏盟集团(Omnicom)，WPP集团，

Interpublic及阳狮集团(Publicis)的品牌专家进行是次研究。我们的会员都是品牌专家，

所以他们可以就中国品牌成功之道上提供具权威性的观点。此研究的目的是向国内的

企业、公司以及品牌带来启示，令他们可以更成功地打入国际市场。 
 
Nick: Richard，您可以再深入介绍一下这个研究项目吗？ 
 
Richard: 我们统筹今次的研究旨在更进一步了解中国品牌国际化的议题，并向内地品
牌提供现在的发展情况和未来的成功秘诀。此研究透过我们会员的世界网络，范围遍

布全球 29个国家，让我们有机会真正认识中国品牌。它更是一个业界史无前例的深

入研究。我们衷心感谢我们的研究伙伴 TNS ，令此伟大的研究计画得以在上海世博
的研讨会上发表，为中国企业提供更多心得，并启发其发展兴趣。我们同时感谢香港

贸易发展局作为协助举办此研讨会的合作伙伴。 
 
Nick: 您从参与的中国企业得到甚么回响？ 
 
Richard: 至目前为止，研究的回响都很正面，鉴于此研究的受访品牌专家遍布全球，
外界对于是次研究的新见解感到非常兴奋。另外，由于研究所得是非常独特的，将会

是一个难得的机会让他们去了解和寻找通往世界市场的成功之道。 
 
Nick: 香港广告商会将在上海世博其间举行研讨会，作为香港特区参与 2010 年上海世

博会节目，公布是次研究的结果。您希望从此活动上得到些甚么？ 
 



 

 

 

 Richard: 我们希望将香港及香港广告商会会员定位为协助中国品牌及企业向世界扩展
的最佳团队。我们很期待中国品牌及企业在国际市场崛起，因此我们希望好好运用香

港广告业的专业知识，帮助它们把握此发展机会。我们拥有几十年协助国际品牌在新

市场发展的经验，例如：中国及亚洲其它地区。我们视香港为一个可以令中国品牌通

往世界市场的最佳关口。 
 
Nick: 您觉得是次研究结果对香港的广告公司有甚么影响？ 
 
Richard: 我们希望透过此研究为香港的广告公司，以及本会会员打开与内地企业和品
牌的对话，从而帮助他们进一步扩展。除此之外，我们更希望运用我们的专业，并利

用此次的研究结果，以确保内地企业可以在全球市场得到最大的发展。 
 
Nick: 香港在品牌建立和市场营销方面已有颇强的实力，香港可以怎样帮助内地品牌
走向世界？ 
 
Richard: 根据我们过去把国际品牌带入中国以及其它亚洲地区的经验，我们对如何帮
助品牌打入新市场已有深入的了解，所以我们希望可以反过来协助中国品牌进入庞大

的世界市场。香港可以作为一个关口，而中国品牌可以利用我们带领品牌进入新市场

的专业知识，将他们扩展至世界。我们假设内地本土品牌都需要品牌专家，例如香港

广告商会会员的协助增加它们成功的机会。 
 
Nick: 非常感谢 Richard接受访问。香港广告商会将于 9月 16日在上海发表中国品牌
研究报告结果。大家切勿错过！ 
 
 


